Sponsoring — Uberlassung von Werbefahrzeugen

Aus Sozialpolitik und Recht

Wie werden so genannte Werbemobile steuerlich behandelt? Eine detaillierte Abhandlung

Die OFD Frankfurt a.M. hat ihre Verfiigung
zur umsatzsteuerrechtlichen Behandlung
der Uberlassung von Fahrzeugen an soziale
Institutionen, Sportvereine und Kommunen
mit Datum vom 26. August 2008 (Az.: S
7119 A -5 - St 110) und dem nachfolgenden
Text neu herausgegeben.

Sachverhalt

Oftmals erfiillen Werbefirmen ihre Auftrage
gegentiber ihren Kunden durch das Anbrin-
gen von Werbefldchen auf Kraftfahrzeu-
gen, die dann im Stadtbild bewegt werden.
Hierfiir wird verschiedenen Institutionen
(soziale Einrichtungen, Vereine, Verbande,
Kommunen, Interessenverbianden, Golf-
clubs) ein mit Werbefldchen versehenes
Fahrzeug — je nach Bedarf, Kleinbus, Kom-
bi oder Golfcar — tiberlassen. Die Werbe-
firma iibergibt das Fahrzeug der Institution
zur Nutzung, behilt jedoch den Kfz-Brief
bis zum Ende der Vertragslaufzeit, die der
betriebsgewohnlichen Nutzungsdauer ent-
spricht, zuriick. Die Institution verpflichtet
sich im Gegenzug, das Fahrzeug bis zum
Vertragsende moglichst werbewirksam
und hiufig zu nutzen sowie die Werbung
zu dulden. Fiir die Gebrauchstiberlassung
sind keine Zahlungen an die Werbefirma
zu leisten. Die Zulassung sowie die Ver-
sicherung des Fahrzeugs erfolgt durch
die Institution im eigenen Namen; sie hat
auch die laufenden Kfz-Kosten zu tragen.
Nach Vertragsende wird das Eigentum an
dem Werbemobil ohne Zuzahlung — mit
Ausnahme der durch die Werbefirma zu
zahlende Umsatzsteuer — an die Institution
tibertragen, die sodann die Werbefldchen zu
beseitigen hat.

Umsatzsteuerrechtliche Wiirdigung

Die Werbefirma erbringt bereits mit Uber-
gabe des Fahrzeugs zu Beginn des Nut-
zungszeitraums eine Lieferung i. S. des § 3
Abs. 1 UStG an die betreffende Institution,
da schon zu diesem Zeitpunkt das wirt-
schaftliche Eigentum an dem Fahrzeug auf
die Institution {ibergeht (vgl. BFH-Urteil
vom 16.04.2008, XI R 56/06 (DStR 2008 S.
1277)). Da der Vertrag bei vertragsméfiger
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Erfiillung wéhrend der betriebsgew6hn-
lichen Nutzungsdauer des Fahrzeugs nicht
gekiindigt werden kann und mit deren Ab-
lauf das biirgerlich-rechtliche Eigentum auf
die Institution tibergeht, hat diese bereits zu
Beginn der Laufzeit die Verfligungsmacht
an dem Fahrzeug erlangt.

Eine vorgeschaltete sonstige Leistung
(Fahrzeugiiberlassung) ist daher nicht ge-
geben. Ob die Verfiigungsmacht tibertragen
wird, richtet sich nach dem Gesamtbild der
Verhiltnisse des Einzelfalls. Die fiir das
Leasing entwickelten Grundsitze kénnen
fiir die Beurteilung sinngemaf herangezo-
gen werden (vgl. Abschnitt 25 Abs. 4 UStR
sowie Anhang 21 EStH).

Die Lieferung erfolgt durch einen tausch-
dhnlichen Umsatz, da das Entgelt in der
Werbeleistung besteht, die die Institution
mit der Duldung der Anbringung der Wer-
befldchen auf dem Fahrzeug und dessen
werbewirksamen Einsatzes an die Werbe-
firma erbringt (§ 3 Abs. 12 Satz 2 UStG).

Bemessungsgrundlagen

Beim tauschéhnlichen Umsatz gilt der Wert
eines jeden Umsatzes als Entgelt fur den
anderen Umsatz. Die Umsatzsteuer gehort
nicht zum Entgelt (§ 10 Abs. 2 Satz 2 und
3 UStG). Maf3gebend fiir die Bemessungs-
grundlage nach § 10 Abs. 2 Satz 2 UStG ist
der von der Werbefirma gezahlte Einkaufs-
preis fiir das Fahrzeug (vgl. hierzu EuGH-
Urteil vom 23.11.1988, UR 1990 S. 307;
EuGHUrteil vom 02.06.1994, UR 1995 S.
64; BFH-Urteil vom 28.03.1996). Dies ist
der Betrag, den der Empfinger der Werbe-
leistung, die nicht bar abgegolten wird, zu
diesem Zweck aufzuwenden bereit ist.

Entstehung der Umsatzsteuer

Die Umsatzsteuer fiir die Lieferung ent-
steht bei der Besteuerung nach vereinbar-
ten Entgelten bereits mit Ablauf des Voran-
meldungszeitraums, in dem das so genannte
Werbemobil an die Institution tibergeben
wurde (vgl. § 13 Abs. 1 Nr. 1 Buchst. a Satz
1 UStG. 3.)

Die Gegenleistung der nutzenden Institu-
tion fiihrt bei Vereinen zur ertragsteuer-

lichen Begriindung eines wirtschaftlichen
Geschiiftsbetriebes, wenn dieser aktiv an
der Werbemafinahme mitwirkt (BMF-
Schreiben vom 18.02.1998, BStB1 1998
1S.212).

Dies ist dann der Fall, wenn die steuer-
begiinstigte Korperschaft vertraglich
verpflichtet ist, das Fahrzeug iiber den zu
eigenen Zwecken notwendigen Umfang
hinaus einzusetzen oder es werbewirk-
sam abzustellen, Pressekonferenzen zu
veranstalten und Kontakte zwischen po-
tenziellen Werbetrédgern und dem Werbe-
unternehmen herzustellen (vgl. KSt-Kartei
- § 5 KStG - Karte H 112). Fiir die Abgren-
zung gelten die allgemeinen Grundsitze
(vgl. insbesondere Anwendungserlass zur
Abgabenordnung, zu § 67 a, Tz. 9 (KSt-
Kartei - § 5 KStG - vor Karte 1).

Wirkt der Verein nicht aktiv an der Werbe-
mafBnahme mit, wird zwar kein wirtschaft-
licher Geschiéftsbetrieb begriindet, er ist
dennoch unternehmerisch tétig, denn die
Werbeflachen werden tiber mehrere Jahre,
also nachhaltig zur Verfiligung gestellt (§ 2
Abs. 1 Satz 1 UStG).

Bei juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts (jJPdoR) kann ein Betrieb gewerb-
licher Art (BgA) begriindet werden, wenn
diese aktiv an der WerbemaBBnahme mit-
wirkt und somit eine nachhaltige wirtschaft-
liche Tétigkeit zur Erzielung der Einnah-
men ausiibt (§ 2 Abs. 31. V.m. §§ 1 Abs. 1
Nr. 6, 4 KStG; vgl. auch KSt-Kartei - § 4
KStG - Karte A 18).

Der Betrieb des Werbemobils fiihrt jedoch
nur dann zu einem BgA, wenn diese Tétig-
keit sich innerhalb der Gesamtbetitigung
der jPd6R wirtschaftlich heraushebt und
von einigem Gewicht ist (Abschn. 6 Abs.
5 KStR). Fiir die Beurteilung der Umsatz-
grenzen nach Abschn. 6 Abs. 4 und 5 KStR
ist jedoch das einmalig entrichtete Entgelt
(Wert des Kfz) auf die Laufzeit der Werbe-
leistung zu verteilen, da die wirtschaftliche
Tétigkeit “Werbeleistung” tiber die gesamte
Laufzeit erbracht wird. § 13 UStG ist inso-
weit nicht ma3gebend.

Die Leistung der Institution besteht in einer
sonstigen Leistung nach § 3 Abs. 9 UStG
(Werbeleistung nach § 3 a Abs. 4 Nr. 21. V.
m. Abs. 3 UStG).
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Bemessungsgrundlage fiir die Werbe-
leistung

Bemessungsgrundlage fiir die Werbelei-
stung ist der Wert der Fahrzeuglieferung,
also der Einkaufspreis des Fahrzeugs (§ 10
Abs. 2 Satz 2 UStG). Soweit keine Anhalts-
punkte fuir eine abweichende Beurteilung
ersichtlich sind, ist davon auszugehen, dass
sich Leistung und Gegenleistung gleich-
wertig gegeniiberstehen.

Entstehung der Steuer

Die Istversteuerung von Anzahlungen
kommt auch fiir Lieferungen in Betracht,
die im Rahmen eines tauschidhnlichen
Umsatzes als Entgelt hingegeben werden.
Die Umsatzsteuer entsteht somit bei der
Besteuerung nach vereinbarten Entgelten
mit Ablauf des Voranmeldungszeitraums,
in dem das Entgelt in Form der Fahrzeug-
lieferung bereits vor Leistungsausfithrung
vereinnahmt wird (vgl. § 13 Abs. 1 Nr. 1
Buchst. a Satz 4 UStG, Abschn. 181 Abs.
1 und 2 UStR). Die sonstige Leistung der
Institution wird erst im Zeitpunkt ihrer
Vollendung, also mit Ablauf der Nutz-
ungsdauer des Werbemobils erbracht. Die
Werbefirma erwirkt die als Gegenleistung
des tauschéhnlichen Umsatzes anzusehende
Lieferung jedoch bereits zu Beginn des Ver-
trages. Des Weiteren liegen keine Teillei-
stungen vor. Zwar ist der Umsatz “Werbe-
leistung” wirtschaftlich teilbar, gesonderte
Entgeltsvereinbarungen fiir bestimmte Teile
der Leistung wurden jedoch nicht getroffen

(§ 13 Abs. 1 Nr. 1 a Satz 3 UStG). Bei der
Besteuerung nach vereinnahmten Entgelten
(§ 13 Abs. 1 Nr. 1 b Satz 1 UStG), entsteht
die Umsatzsteuer ohnehin mit Ablauf des
Voranmeldungszeitraums der Entgeltsver-
einnahmung (Fahrzeuglieferung).

Kleinunternehmerregelung

Wird die Institution erst durch das Erbringen
der Werbeleistung zum Unternehmer, so ist
fiir die Frage der Kleinunternehmerregelung
bei der Anwendung der Umsatzgrenze nach
§ 19 Abs. 1 Satz 1 UStG Abschn. 246 Abs.
4 UStR zu beachten (vergleiche Rundver-
fiigung vom 13.09.2005, S 7361 A-2 - St
1 1.30, USt- Kartei - § 19 - Karte 2). Der
Gesamtumsatz ist nach vereinnahmten Ent-
gelten zu berechnen (§ 19 Abs. 1 Satz 2 und
Abs. 3 Satz 2 UStG). Wird die mafigebliche
Umsatzgrenze im Jahr der Entgeltsverein-
nahmung tiberschritten, so hat die Institu-
tion die Vorauszahlung zunichst im Wege
der Regelbesteuerung zu versteuern.

Vorsteuerabzug

Der Institution ist ein Vorsteuerabzug nach
§ 15 Abs. 1 Nr. 1 UStG aus der Fahrzeug-
lieferung beziehungsweise aus den lau-
fenden Kosten nur dann zu gewéhren,
wenn zusétzliche Werbefahrten durchge-
fithrt werden. In einem solchen Falle ist
dem Grunde nach ein anteiliger Vorsteu-
erabzug entsprechend dem Anteil der auf
diese Fahrten entfallenden Fahrleistung im
Verhiltnis zur Gesamtfahrleistung zuldssig.

Unsicherheiten bei wichtigen Entscheidungen

Aus Sozialpolitik und Recht

Fiir nach dem 31.03.1999 erworbene Wer-
bemobile ist jedoch die Regelung des § 15
Abs. 1 Satz 2 UStG zu beachten. Demnach
ist der Vorsteuerabzug aus dem Erwerb nur
moglich, wenn das Werbemobil zu mehr als
zehn Prozent fiir Werbefahrten eingesetzt
wird. Dies ist in der Regel nicht der Fall.

Sofern die Institution das Fahrzeug ledig-
lich werbewirksam einsetzt, jedoch nicht
verpflichtet ist, separate Werbefahrten
durchzuftihren, kommt ein Vorsteuerabzug
nicht in Betracht, da die Aufwendungen
fiir die bezogenen Leistungen kein Ko-
stenelement des ausgefithrten Umsatzes
“Werbeleistung” werden, sie dieser somit
wirtschaftlich nicht zuzurechnen sind (vgl.
Urteil des BFH-Urteil vom 15.07.1993,
BStBI 1993 1II S. 810 sowie BFH-Urteil
vom 10.04.1997, BStB1 1997 11 S. 552).

Steuersatz

Der erméfBigte Steuersatz nach § 12 Abs.
2 Nr. 8 Buchst. a UStG ist — soweit die
ibrigen Voraussetzungen vorliegen — an-
zuwenden, wenn die Leistungen nicht im
Rahmen eines wirtschaftlichen Geschifts-
betriebes ausgefiihrt werden (siehe hierzu
Tz 3.1.1). Wirkt die Institution nicht ak-
tiv an der Werbeleistung mit, liegt mithin
eine unschidliche Vermogensverwaltung
vor. Diese Karteikarte ersetzt die bishe-
rige Karte 2 zu § 3 - S 7119 (Rdvfg. vom
08.11.2005, S 7119 A - 5 - St 1 1.10), die
auszusondern ist.
Curacon, Andreas Seeger,
Andreas.Seeger@curacon.de

Mehrheiten im Vereinsrecht: prazise Regelungen in der Satzung sorgen fiir Klarheit

Immer wieder kommt es in Mitglieder-
versammlungen bei Abstimmungen mit
knappen Mehrheiten aufgrund unklarer
Satzungsformulierungen zu Unsicherheiten,
insbesondere wenn wichtige Entschei-
dungen anstehen. Was bedeuten iiberhaupt
die Begriffe ,,einfache, relative, qualifizierte
oder absolute Mehrheit*, deren Bedeutung
oft verwechselt wird? Welche Mehrheit
ist fiir eine Zweckanderung erforderlich?
Werden Enthaltungen zur Feststellung der
Mehrheit mitgezahlt? Aber auch die Frage
der Beschlussfahigkeit ist haufig unklar.
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Was gilt, wenn bei Versammlungsbeginn
gentigend Mitglieder anwesend sind, aber
vor der Abstimmung den Saal verlassen?
Sind die mit der erforderlichen Mehrheit ge-
fassten Beschliisse (zum Beispiel Neuwahl
eines Vorstands) dann trotzdem wirksam?

Feststellung der Beschlussfihigkeit

Die in der Praxis iibliche Feststellung der
Beschlussfihigkeit ,,zu Beginn der Ver-
sammlung‘ wird als verwirrend bezeich-
net, weil sich erfahrungsgemél gerade

bei langeren Versammlungen die Zahl der
Teilnehmer stindig dndern kann. Daher ist
(zumindest bei einer grenzwertigen Anzahl
der Teilnehmer) im Zweifel die Beschluss-
féhigkeit vor der Abstimmung tiber jeden
Beschlussgegenstand festzustellen, auch
wenn dies mithsam ist.

Die Feststellung der Beschlussfihigkeit be-
deutet zweierlei: Reicht die Zahl der erschie-
nenen stimmberechtigten Mitglieder aus,
um iiber den Beratungsgegenstand abzu-
stimmen (die nicht stimmberechtigten Mit-
glieder werden also trotz Teilnahmerechts
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